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|'organisation de SEjal

« INCENTIVE
« SEMINAIRE
« TEAMBULDING
ETG

Nous intervenons sur plusieurs villes et régions :

« FRANCE : Bordeaux, Peéerigord, Pays Bas(®
Rochelle, Bourgogne, Paris, Toulouse, Pau

« _ESPAGNE : San Sebastien, Logroino (Rioja)
«;xf*é;i-’: -; /n RTUGAL. . Porto (vinho verde, vinho Douro)
_ Ném'?ﬁe(on ..,-'3.”3"‘.’?*,"“ naletted' activités originales et variées
~ classés .W -\ 2 .I 5AS -:*-z; TRIMOINE NATUREL ET
ARCH‘II CT %_. SEE IE TIERS S ORT.ET _ACTIVITES LUDIQUES,
Et no:"s ons egment I ensemQi -2 |
HEBERGEMENT.....) ' —
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-10 ans d’expérience en cabine
d’expertise comptable,

-10 ans a la direction de I’agence des

" grands crus

- En charge de la création de concepts et
de la supervision de tous les dossiers
depuis leur conception jusqu’a leur

réalisation.
- Co-fondatrice de la Sarl Cali Consultant
- Consulting en Oenotourisme
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touristiques, de1@

et a la jouissance cultt

son terroir ». 1l s’agit don
activités liées a la découverte d'¢
un environnement touristique — cu

L’activité oenotouristique devenue incontou
viticole, rassemble I’offre des acteurs des 2
et touristique, dépendantes 'une de I'autre suiv
économiques et d’image qui ne peuvent qu’étre pa
filieres ne peuvent eévoluer indépendamment pour dévelOPPe
Ieur visibilite.

oe «s que est d’une grande diversité si I’'on
ere nble dés publies.se rendant sur des sites viti-
consommant des pi ons alafois
U ..*'. @lhs en lien avec le vin.
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On recense
oenotouristiques

1. routes des vins
2. sentiers et chemins de randonnées V

3. circuits ou séjours organises dans le vig
4. stages d'oenologie
K5V4V|S|tes et autres prestations des exploitations viticoles

sées, econ nt sées du vin

th J" el




Visites des Prog

Initiations a la dégustatio
Rallyes touristiques et incentive
Ateliers CEnologiques

Animations au cours de repas
— Bars avin
— Animations Jeux concours de table a table
— Commentaires des vins servis
— Casino du vin....
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Du point devee

La demande principale®e
dépend de leur « imaginaire
personnels du vin :
* Le vin est un produit qui s’appréhe
(« Epicuriens »)
« Levin est le fruit de secrets (de mythes 7=
traditions... (« Explorateurs »)
'. .V;w%gﬁnme.gg coeur d’une culture (« Classiques »)
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,@( 3 , _,a,wi- e d’un processus scientifique,
techm u ;,, chnol




Du point de vue de I'0

Le rapport du 02/04/2007 pointe
de cohérence de I’offre oenotouristiqUe

« Difficulté a définir les concepts traduisant I’C
d’un vignoble c’est-a-dire la difficulté a définir
font sens dans I’esprit du visiteur et constituent le

N

tre du processus identitaire : quel

__territoire 2.Q ’F e eIIes dénominations de

e T

reference ?” les d
Levi id 101576 alS SheiR.clement

2 ff' ‘ indissociable d’une ¢



La définition d*t
Bordelais et déclinable™&
pertinents.

Ce qui implique préalablement le reg
criteres d’identification de cette culture

« Histoire
. Géographie/paysages : fleuve, plateau, crotif

= mé;ologle
_ vqﬁ -~ )-3' P SRl -
.s*‘-! e&' ‘” ren Ctural
- Alimentation/Gastfondiigiic.




La définition oes

partant des moyen
« Centre(s) d’ «intelg
 Routes et sentiers
« Contes et légendes

 Maillage d’écomuseées, de prof
viticoles, de lieux d’expositions...
... fonds de collection auront fait I objet d’une
- :‘1‘:,%%‘:2 .‘
o *F?’ perspective (mise en réseau) les
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